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INNENSTADTE UND ORTSZENTREN SIND SPIEGELBILDER STADTISCHEN LEBENS

Innenstadte und Ortszentren sind die Visitenkarten
unserer Stddte und Gemeinden. Sie sind zugleich
Wohn- und Arbeitsstandort, bieten Bildungs-, Kultur-
und Freizeiteinrichtungen, verfiigen tber Einkaufs-
und Gastronomieangebote. Lebendige und attrak-
tive Innenstadte bieten ihren Blrgerinnen, Birgern
und Besuchern Lebensqualitdt und Identifikations-
punkte. Kurz: Innenstéddte und Ortszentren sind Spie-
gelbild stadtischen Lebens. Der Erhalt ihrer Lebens-
fahigkeit und ihre nachhaltige Entwicklung sind die
entscheidende Herausforderung fir Staddte und
Gemeinden.

Mit ,Ab in die Mitte! Die Innenstadt-Offensive Hessen”
setzt das Land Hessen gemeinsam mit Partnern aus
dem &ffentlichen Bereich und der privaten Wirtschaft
ein Zeichen, um neue Impulse fir die Stadtentwick-
lung einzufordern und damit das Augenmerk der
Offentlichkeit auf die Attraktivitit der Zentren zu
lenken.

LAb in die Mitte!l” ist eine Initiative, die von offentlicher
und privater Seite finanziert und durchgefihrt wird -
ein echtes Gemeinschaftsprojekt.

Tragen Sie durch lhre Teilnahme am Wettbewerb ,Ab
in die Mitte!” 2015 dazu bei, dass der begonnene

Prozess erfolgreich weiter entwickelt und ein kreativer
Dialog vor Ort zur Innenstadtbelebung gefiihrt wird.

Auch in diesem Jahr gibt es die Bewerbungsmdaglich-
keit fUr private Initiativen, die sich gemeinsam mit
den Kommunen der Aufgabe stellen wollen. Das gilt
auch fir die ausdriickliche Méglichkeit, an bereits
durch ,Ab in die Mitte!” geférderte und abgeschlos-
sene Projekte anzukniipfen und als Beitrag zur neuen
Bewerbung beizusteuern.




DER WETTBEWERB ,,AB IN DIE MITTE!"

Der Wettbewerb richtet sich an alle hessischen
Stadte und Gemeinden, an private Organisationen,
Vereine, Verbande, Biirgerinnen und Birger.

Antragsteller kdnnen neben der Stadt/Gemeinde
auch private Initiativen (z. B. Werbegemeinschaften)
sein, sofern sie eine enge Kooperation mit der Kom-
mune nachweisen. Auch interkommunale Bewer-
bungen sind méglich.

Im Zentrum des Wettbewerbs steht die nachhaltige
Belebung und Attraktivitatssteigerung von Innen-

stédten, Stadtteil- und Ortszentren durch gemein-
sam erarbeitete Konzepte und Strategien.

Inhaltliche Schwerpunkte sollen dabei sein:

e die kulturelle Identitat und das Alleinstellungs-
merkmal sichern und weiter entwickeln,

e die Multifunktionalitdt der Innenstadte erhalten,

¢ ein breites Angebot fir alle Bevdlkerungsgruppen,
insbesondere fiir Familien, Kinder, Jugendliche
und altere Menschen, sichern und entwickeln,

¢ Verwaltung, Handel, Gastronomie und Kultur
vernetzen,

® neue Impulse fir Erlebnisqualitdt und Verweil-
dauer schaffen.

KOOPERATIONEN UND LOKALE
PARTNERSCHAFTEN

Ziel ist, die dffentliche Wahrnehmung fir die Hand-
lungsfelder der Innenstadte zu verbessern. In Koope-
ration mit den relevanten Akteuren sollen Strategien
entwickelt werden, die insbesondere eine 6ffent-
lichkeitswirksame Inszenierung der Innenstadte in
den Bereichen Image, Kunst, Kultur und Kommuni-
kation verfolgen. Die Vorbereitung und Umsetzung

Ab in die
Mitte!

Die Innenstadt-Offensive

Hessen

der Projekte vor Ort soll in einer Arbeitsgruppe
erfolgen, die alle relevanten Akteure vereint.

Neben Vertretern der Kommune sind vor allem
auch private und birgerschaftliche Initiativen, wie
Einzelhandler, Werbegemeinschaften und Vereine,
angesprochen.

Die Arbeitsgruppe soll folgende Leistungen

erbringen:

e die Entwicklung von Projektideen

e die Einbindung der Birgerinnen und Burger

e die Durchfihrung des Projektes

* die Offentlichkeitsarbeit in Abstimmung mit der
Gesamtoffentlichkeitsarbeit

¢ die Dokumentation und Bewertung der MaB-
nahmen.

VERANSTALTUNGSZEITRAUM

Die Projekte bzw. Aktionen missen mindestens
sieben Veranstaltungstage einschlieBlich Wochen-
ende im Zeitraum Juni bis Oktober 2015 umfassen.
Dabei darf der Veranstaltungszeitraum geteilt sein,
solange diese Teilveranstaltungen im Rahmen des
Gesamtprojektes ,Ab in die Mitte!” kommuniziert
werden. In begriindeten Ausnahmeféllen kann die
Jury Projekte, die von diesem Zeitraum abweichen,
zur Férderung vorschlagen.



FINANZIELLE UNTERSTUTZUNG

Die von der Jury ausgewahlten Kommunen und

Initiativen erhalten fir die Umsetzung der Projekte

eine finanzielle Unterstitzung. Geférdert werden

kénnen die Kosten der Vorbereitung und Durch-

fihrung wie:

¢ Planungen

¢ Konzeptentwicklung

o Offentlichkeitsarbeit

 Birgerbeteiligung

¢ Image- und Mitmachaktionen mit thematischem
und rdumlichem Bezug zur Innenstadt, zum Stadt-
teil- oder Ortszentrum.

Die ausgezeichneten Projekte werden im Wege
der Anteilsfinanzierung befristet auf das Jahr 2015
und in der Gesamtfinanzierung begrenzt gefordert.

BEWERBUNGSINHALTE

Im Wettbewerbsbeitrag sollen die besondere Situa-
tion der Innenstadt, des Stadtteilzentrums oder
des Ortskerns, die Projektidee und die Einbindung
in ein Gesamtkonzept dargestellt werden.

Die wesentlichen Inhalte der Bewerbung sind:

1. Situationsbeschreibung und Alleinstellungs-

merkmal

¢ Kurzdarstellung der Ist-Situation vor Ort. Beschrei-
bung der vorhandenen Starken und Entwicklungs-
perspektiven der Innenstadt, des Stadtteils oder
des Ortskerns unter besonderer Berlcksichtigung
des speziellen Profils und des Alleinstellungsmerk-
mals der Kommune.

® Beschreibung von Defiziten, Funktionsverlusten
und Handlungsbedarf.

2.ldee und Ziel

Beschreibung der Projektidee, des besonderen

Projektanspruchs und der Zielvorstellungen. Zu

folgenden Punkten sollten Angaben gemacht

werden:

* Neue Projektidee oder Weiterentwicklung eines
bereits etablierten ,Ab in die Mitte!”-Projektes

® Bezug zum Alleinstellungsmerkmal / Profilierung
des Standortes

* Innovation, Kreativitat, Originalitdt des Projektes

e Konkrete Realisierungsvorstellungen

® Dauer des Projektes

e Umfang (Anzahl) der Veranstaltungen

* Nachhaltige Wirkung des Projektes

3. Gesamtstrategie und konzeptionelle Einbindung
Darstellung der Gesamtstrategie fir die Innenstadt,
wie z. B. Leitbild, Stadtmarketing oder Standortge-
meinschaften.

Welcher Bezug besteht zwischen Projektidee und
Gesamtstrategie? Bestehen Verbindungen des
Projektes mit anderen Aktivitaten im Stadtmarke-
ting?

4. Lokale Kooperation und Partnerschaften

In welcher Weise und welchem Umfang sind Akteure
aus den Bereichen Handel, Handwerk, Dienstleis-
tungen, Gastronomie, Verwaltung sowie Birger-
gruppen, Vereine, Schulen, Kirchen, in die Planung,
Umsetzung und Finanzierung eingebunden?

5. Offentlichkeitsarbeit - Kommunikation von ,,Ab

in die Mitte!”

e Welche Ideen und Konzepte sind fiir die Offent-
lichkeitsarbeit sind vorgesehen?

¢ Welche medienwirksamen Strategien sind geplant?

* Welcher Bezug besteht zu den Zielen der Gesam-
tinitiative auf Landesebene?




6. Detaillierte Projektbeschreibung

Darstellung der konkreten Aktionen fir die Innen-
stadt, das Stadtteil- oder Ortszentrum.

In welchem Zeitraum soll welches Projekt umge-
setzt werden?

7. Kosten und Finanzierung

¢ Wie hoch sind die Kosten?

® Wie hoch sind kalkulierten Ausgaben fir Sachleis-
tungen, Offentlichkeitsarbeit, etc.?

* Wie hoch ist die beantragte Férderung? Bitte in
100 Euro Schritten angeben!

JURY UND NETZWERK

Die Jury

Die Jury besteht aus Vertreterinnen und Vertretern
der Initiatoren sowie aus weiteren fachkundigen
Personen. Die Jury ermittelt die zur Auszeichnung
vorgesehenen Projekte im Wettbewerb. Ihre Ent-
scheidung ist endgiiltig, der Rechtsweg ist ausge-
schlossen.

Die Entscheidung der Jury und die Preistrager
werden im Rahmen einer feierlichen Veranstaltung
voraussichtlich im Frihjahr 2015 bekannt gegeben.

Das Netzwerk

Im Frihjahr 2015 wird ein &ffentliches ,Ab in die
Mitte!”-Netzwerk” stattfinden. Im Rahmen dieser
Veranstaltung présentieren die Preistrédger 2015 ihre
beispielhaften Strategien und Projekte fir ,Ab in
die Mitte!” 2015. Die guten Beispiele der verschie-
denen Standorte sollen zu einer Teilnahme am Wett-
bewerb motivieren. Es sind daher alle Bewerber
herzlich eingeladen.

Die Teilnahme an dieser Veranstaltung ist fur die
Landessieger 2015 verbindlich.

BEWERBUNGSFORMULAR UND BEWERBUNGSFRIST

Fur die Bewerbung steht im Internet ein Bewerbungs-
formular unter www.abindiemitte-hessen.de zur
Verfigung oder kann angefordert werden bei Imorde,
Projekt- & Kulturberatung GmbH.

Bitte verwenden Sie dieses Formular fur lhren Wett-
bewerbsbeitrag.

Dariber hinaus benétigen wir von lhnen eine CD mit:

e einem digitalen (jpg) Innenstadtplan, der die
Veranstaltungsflache(n) zeigt

e einige Fotos (jpg), die das Besondere |hrer Stadt -
Ihr Alleinstellungsmerkmal zeigen

Senden Sie die Bewerbungsunterlagen einschlieB3-
lich der Anlagen auf postalischem Wege und per
E-Mail bis spatestens zum 11. Februar 2015 (es gilt
das Datum des Poststempels) an:

Imorde, Projekt- & Kulturberatung GmbH
Schorlemer Stral3e 4 ¢ 48143 Miinster

Telefon: 0251 - 520 93-0 » Fax: 0251 - 520 93-33
E-Mail: info@imorde.de
www.abindiemitte-hessen.de
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